Hier erfahren Sie Neues aus der Region!
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De Méuerda“ i Im Frihjahr 2020 wurde, nach mehreren
. A Monaten intensiver Arbeit, der Rezeptblock
Eng Regioun mat Gout der Méllerdaller Produzenten a.s.b.l. verof- YN
fentlicht: 22 Rezeptideen von 22 regionalen ~

Produzenten, eine Vorstellung der einzelnen Produzenten
Betriebe und jede Menge interessanter Infor-

Wo hat man den kulinarischen Reichtum
der Region Mullerthal — Kleine Luxemburger . ; - ) )
Schweiz auf einen Blick? Im Rezeptblock mationen uber dye ITandschaft und die regio-
,Méllerdaller Rezepter - eng Regioun mat nalen Akteure. Ziel ist es, dep Konsumenten
Golit". die regionalen Produkte naher zu bringen
und sie mit auf eine Entdeckungs- und Ge-
schmacksreise durch die Region zu nehmen.
Parallel dazu ging auch die neue Webseite
online. Der Rezeptblock (29.- EUR) kann bei
den einzelnen Produzenten erworben wer-
den. Eine Liste der Mitglieder finden Sie unter
www.mellerdaller-produzenten.lu

Was ist sonst noch geplant? So viel sei verra-
ten, in den kommenden Monaten wird es des
Ofteren heil3en: ..und Action!

Naturparkschoul-héich 3: Behind the scenes:
www.naturparkschoul.lu ist online Videodreh Méellerdaller
Produzenten
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DU GRAND-DUCHE DE LUXEMBOURG

Winistere de Pngricature, de lavieeurre €S 1andlichen Raums: Hier investiert Europa in die
et du Développement rural Iéndlichen Gebiete

‘% ’ LE GOUVERNEMENT Europaischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung
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Das Kommunikations-Projekt

gehtin die 2. Runde

Kommunikation ist auch ein wichtiges The-
ma fur die LEADER Regioun Méllerdall.
Ziel des neuen Projektes ist es ein breites
Publikum Uber LEADER und die Arbeit der
LEADER-Gruppe zu informieren.

Im Vergleich zum ersten Kommunikations-
projekt gibt es einige Neuerungen:

> ,Regioun Méllerdall News":
eine gemeinsame Beilage in der Sauerzei-
dung mit dem Tourismusverband Region
Mullerthal — Kleine Luxemburger Schweiz
und dem Natur- & Geopark Méllerdall, sie
erscheint drei Mal im Jahr.

Newsletter: die Printversion wurde Uber-
arbeitet und durch einen digitalen News-
letter erganzt.

v

> Bilddatenbank: in den vergangenen Jahren
wurden mehrere Auftrage an Fotografen
vergeben um die Region in all ihrer Vielfalt
zu dokumentieren, so hat sich mittlerweile
eine beachtliche Menge an Material ange-
sammelt, die es nun zu verwalten gilt.

LEADER Regioun Méllerdall

goes social media

Die Sozialen Medien sind heutzutage ein
wichtiger Bestandteil der Kommunikation.

Seit Mai 2020 ist die LAG LEADER Regioun
Meéllerdall nun auch auf Facebook und Insta-
gram vertreten. Uber beide Kanale informie-
ren wir regelmafig Uber LEADER, die Region
und LEADER-Projekte.

Die Posts auf Facebook sind uberwiegend
auf Luxemburgisch, auf Instagram lauft die
Kommunikation grofitenteils auf Englisch.
Des Weiteren sind verschiedene Serien ge-
plant, z.B. zur Region oder zum Thema LEA-
DER in Luxemburg, wo Projekte aus den an-
deren LEADER-Regionen vorgestellt werden.

Wir freuen uns naturlich auch immer uber
Feedback.

0 @leaderregiounmellerdall

Tourist-Info 2.0:

Regionales Entwicklungskonzept fiir die Tourist-Informationen in
der Region Miillerthal - Kleine Luxemburger Schweiz

Im Sommer 2020 wurde das LEADER-Projekt
,Tourist-Info 2.0" abgeschlossen.

Ziel des im Herbst 2016 gestarteten Projek-
tes war es die Tourist-Informationen aus der
Region fur die Herausforderungen der Zu-
kunft zu wappnen.

Eine wichtige Voraussetzung fur die erfolg-
reiche Umsetzung der einzelnen Malinah-
men war der Austausch zwischen den ein-
zelnen SITs. Gemeinsame Exkursionen zu
Best-Practice Beispielen, ein Stammtisch
und die Bildung von Arbeitsgruppen haben
zweifelsohne ihren Beitrag dazu geleistet und
gezeigt, dass man viel erreichen kann, wenn
Krafte gebundelt werden.

Ein weiterer Aspekt war f
. Y
die Verbesserung der Ser- /.“
vicequalitat. Hier wurde  REGION MULLERTHAL
. ] K Petite Suisse
ein Programm mit Weiter- Luxembourgeoise
bildungen ausgearbeitet,
die auf die Bedurfnisse der Tourist-Informa-
tionen zugeschnitten waren. Um die Besu-
cher auch uber die Offnungszeiten hinaus
informieren zu konnen, wurden digitale Lo-
sungen wie Infosaulen realisiert.

Zu den Highlights gehort zudem die erste
regionale Souvenirlinie mit Tassen, Fruh-
stucksbrettchen, Socken und noch vielem
mehr. Und das Beste: viele der Ideen, die im
Rahmen des Projektes umgesetzt wurden,
werden auch in Zukunft weiter bestehen.




