EDITORIAL

Zenter engem gudde Joer fonktion-
neiert d'Initiative LEADER+ Méllerdall
mat senge Comitéen, Aarbechtsgrup-
pen an dem Verwaltungshiro. Lisst
een sech eemol duerch de Kapp goen,
wat alles esou geschitt ass, da muss

e fir d'eischt feststellen, datt mir,
nodeems zwou weider Gemengen do-
baikomm sinn an domat elo zu 15 sinn,
als Regioun Meéllerdall méi koharent
gi sinn. D'geografesch Lag esou wei
den Intressi an d'Suerg ém d'Regioun
schafen deéi néidig Motivatioun, i
d'Rad um Dréien ze behalen.

De fraiwellegen Asaz vun de Mem-
beren an den Aarbechtsgruppen ass
enorm. An de regelméissige Sitzun-
ge vum grousse Comité ass klor
Zerkennen, datt mat Kompetenz a
resolute Schrétt op d'Verwierklechung
vun den |ddien higeschafft gétt. No en-
gem Joer ass schonns vill Opweises,
ech denken do un den ausgeschaff-
te Millewee, de Late Night Bus,
d'Weiderbildungscoursen vum MEC,
d'Internetstuffen, d'Seminaren iwwer
Mountainbiking, regional Qualitéits-
produkter, Wanderen an Erliefnistou-
rismus a schlisslech d'Prasens op
Ausstellungen esou wéi d'Zesummen-
aarbecht mat anere LEADER-Grup-
pen

Mir wuessen elo aus de Kannerschong
eraus. An der Iddiekéscht leien nach
iwwer 40 Virschléi aus alle Beraicher,
un deene kennt geschafft ginn. Dobai
soll ee bis zur Kooperatioun mat ane-
re Gebitter an esouguer Lanner goen.
D'Finanzen erlaben et och, nach méi
Projeten z'ennerstétzen. Wat mir nach
brauchen, si Leit, déi sech fir hir Ge-
meng an hir Regioun asetze wéllen.

Ech well heimat en Appel un lech riich-
ten, fir matunzepaken, fir datt aus dem
Mellerdall erem eise Méllerdall gétt.

Mir bleift nach, lech dat Bescht fir
d'Joer 2005 ze wenschen.

Marc Eicher
Vizeprasident
LAG LEADER+ Méllerdall
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Hoher Besuch am Gemeinschaftsstand

] zurora

DEULUX 2004

Die diesjahrige Ausgabe der deutsch-
luxemburgischen Nachbarschaftsaus-
stellung DEULUX fand vom 24. bis 26.
September 2004 im Gewerbegebiet
Trierweiler-Sirzenich statt. Auf einem
Gemeinschaftsstand mit der Deutsch-
Luxemburgischen  Touristinformation
und der LAG LEADER+ “Létzebuerger
Musel" waren erstmals auch die Lokale
Aktionsgruppe LEADER+ und die Frem-
denverkehrsvereinigung aus der Region
Mullerthal vertreten. Neben allgemei-

nen Informationen zu LEADER+ erhiel-
ten die Besucher an diesem Stand auch
samtliche touristischen Broschiren der
Region Mllerthal.

Die neve EU-Verordnung iiber die Entwicklung des lindlichen Raumes

und ihre Auswirkungen avf die LEADER-Initiative

Der Vorschlag der Kommission vom
14. Juli 2004 bezweckt ein starker
strategisch ausgerichtetes Konzept
fur die EU-Politik zur Entwicklung des
|andlichen Raumes, indem diese Politik
intensiviert wird. Um die nachhaltige
Entwicklung der landlichen Gebiete zu
gewahrleisten, ist eine Konzentration
auf eine begrenzte Zahl von vorrangigen
Zielen erforderlich, welche die Wett-
bewerbsfahigkeit von Land- und Forst-
wirtschaft, Landmanagement, Umwelt,
Lebensqualitat und die Diversifizierung
der Tatigkeiten betreffen.

Sowoh! der Inhalt der Politik als auch
ihre Durchfihrung missen laut Kom-
mission verbessert werden. In der lau-
fenden Planungsperiode (2000-2006)
haben die groBe Zahl von Programmen,
Planungssystemen und Finanzproze-
duren den Verwaltungsaufwand fir die
Mitgliedslander und die Kommission
stark erhoht. Somit wurde auch die Ko-
harenz, Transparenz und Sichtbarkeit

der Politik zur Entwicklung des landli-
chen Raumes beeintrachtigt.

Ein erster wichtiger Schritt besteht
darin, dass fur die Entwicklung des
landlichen Raumes ein einziger Rahmen
geschaffen wird, der. sowohl fiir die
Planung, die Umsetzung und die Finan-
zierung gilt. Zu diesem Zweck soll ein
neuer Europaischer Fonds fur Landwirt-
schaft und Entwicklung des landlichen
Raumes, mit dem Namen FEADER
(Fonds Européen pour ['Agriculture et
le Développement Rurall geschaffen
werden.

Eine weitere Neuerung besteht darin,
dass die LEADER-Programme zu einem
integrierten Bestandteil der Landlichen
Entwicklungsprogramme (LEP = PDR]
werden. Es ist also jetzt schon sicher,
dass das LEADER-Modell fortgesetzt
und sogar konsolidiert wird, wobei die
Mitgliedsstaaten und Regierungen die-
ses Modell auch in groBerem MaBe

anwenden konnen. Eine EU-Beaobach-
tungsstelle wird die Kommission bei
der Umsetzung der gesamten Politik
fur den landlichen Raum unterstutzen.
Ahnliche  Beobachtungsstellen  und
Netzwerke sollen auch auf Landerebene
aufgebaut werden.

Der Abschluss der neuen Verordnung
wird wahrscheinlich unter luxemburgi-
schem Vorsitz geschehen.

Man kann also feststellen, dass eine
relativ bescheidene Initiative der EU in
der Zukunft eine groBere Beachtung
bekommt, und dass unsere landlichen
Regionen sich jetzt schon auf die neue
Periode, in einem erweiterten Europa
vorbereiten mussen.

Jean-Pierre Dichter
Erster Regierungsrat,
Nationalkoordinator der LEADER-Initiative
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Gute Voraussetzungen fiir eine regionale Qualitdtsproduktion

Im Rahmen einer Studie zur Entwicklung
regionaler Qualitatsprodukte mit der
die Marketingberatung CO CONCEPT
im Mai 2004 beauftragt wurde, erfolgte
die  Befragung landwirtschaftlicher
Betriebe in der Region. Mit der Befra-
gung der Landwirte sollte die derzeitige
landwirtschaftliche Produktion ermittelt
sowie darauf aufbauend deren Potenzia-
le fur eine regionale Qualitatsproduktion
dargestellt werden. Dariiber hinaus galt
es, die Vorstellungen von maglichen re-
gionalen Produkten und das Interesse
der Landwirte an einer Teilnahme am
Projekt zu erheben.

ii

i

Am Donnerstag, dem 9. Dezember
2004 konnten die Ergebnisse der Er-
zeugerbefragung vor rund 45 inter-
essierten Zuhorern im Vereinsbau in
Eppeldorf vorgestellt werden. Mit der
Befragung von 37 Landwirten aus 13
Gemeinden der LEADER-Region wurden
13 Prozent der Betriebe insgesamt in
der Region befragt; diese bewirtschaf-
ten 21% der gesamten landwirtschaft-
lichen Nutzflache in der Zielregion.

Derzeitige
Produktionsstruktur

Bei der Mehrzahl der befragten Betriebe
handelt es sich um Gemischtbetriebe,

wobei es sich (berwiegend um Misch-
betriebe von Milchvieh, Rindermast und
Ackerbau handelt. 80% aller befragten
Betriebe halten Milchvieh. Die Hauptfla-
chennutzung liegt bei Ackerland mit Ge-
treide und Maisanbau. Ein besonderes
Interesse galt dem Anbau von Obst in
der Region, die traditionell durch eine
groBe Anzahl von Hochstammbaumen
und Streuobstwiesenflachen gepragt
ist. Die Halfte der Betriebe verfugt tiber
Obstbestande, vorwiegend in Form von
Streuohstbestanden.

Es handelt sich bei den befragten Be-
trieben um Gberdurchschnittlich groBe
Betriebe, in der Mehrzahl zwischen 71
und 180 ha. Die Betriebe werden tber-
wiegend konventionell bewirtschaftet,
13 Betriebsleiter wirtschaften inte-
griert und 1 Betrieb dkologisch.

Denkbare regionale
Produkte / Potenziale

Als Vorstellungen von typischen regio-
nalen Produkten wurden insbesondere
Brennereiprodukte und Obst (Frisch-
obst wie SuBkirschen oder verarbeitet
zu Viz) von den Befragten angeflihrt, ge-
folgt von Fleisch (Qualitatsrindfleisch,
Schwein, Ferkel), Gemuse (Grobgemii-
se und auch Feingemuse wie Spargel],
Honig und Bienenpradukten, Milchpro-
dukten “aus der Kleinen Luxemburger
Schweiz” wie Joghurt und Kase, auch
von der Ziege, Gefligel (Huhnchen,
Masthahnchen), Kartoffeln, Holunder-
produkten, Beeren (guter Standort:
waldreiche Gegend) und Fisch (Fisch-
zucht der Pater friher bei Osweiler).

33 Betriebe konnen sich einen Einstieg

in eine konkrete regionale Produktion
bevorzugt innerhalb des nachsten Jah-
res oder in zwei Jahren vorstellen. 4
Betriebe sind sich aufgrund Arbeitskraf-
te-, Zeitmangel oder ungeklarter Nach-
folge noch nicht sicher. Dartiber hinaus
sind 14 Betriebe an einer Ausdehnung
bzw. 5 Betriebe an einer Aufnahme ei-
nes Obsthaus interessiert.

Annahernd die Halfte der Landwirte
konnte bereits Angaben zu maoglichen
Flachen machen, die in eine regionale
Qualitatsproduktion eingebracht wer-
den konnen.

Auch an einer Ausdehnung bzw. Aufnah-
me von Verarbeitung zeigten sich 13
Landwirte interessiert. Als vorstellbare
Verarbeitungsformen wurden die Bren-
nerei, Vizerei, Kaserei, die Holunderver-
arbeitung und die Fleisch- und Gefliigel-
verarbeitung genannt. Einige Betriebe
verfligen in dieser Hinsicht bereits Uber
das notwendige Verarbeitungswissen
oder Uber geeignete Gebaude fir eine
Hofverarbeitung, andere missen sich

Fortsetzung nichste Seite
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Fortsetzung

dieses Wissen erst noch erwerben.
Eine Direktvermarktung bzw. Selbstver-
marktung konnen sich 29 Betriebe im
Rahmen des Projekts vorstellen. Be-
sonders ausgesprochen wurde sich in
dieser Hinsicht fur die Vermarktungs-
form Regionalladen oder eine Vermark-
tung an GroBverbraucher. Die Halfte
der Betriebe kann sich eine Umstellung
der Produktion auf Naturschutzkriterien
vorstellen, eine Umstellung auf den oko-
logischen Landbau kommt mehrheitlich
nicht oder nur auf Teilflachen in Frage.

Interesse

Die Befragungsergebnisse zeigen ein
hohes Interesse am Projekt: Alle 37 be-
fragten Betriebe sind interessiert, am
Projekt teilzunehmen und sich fur eine
regionale Qualitatsproduktion zu enga-
gieren.

Ergebnisbewertung

Die Bedingungen der landwirtschaftli-
chen Betriebe fur eine regionale Pro-
duktion sind vielversprechend. Durch-
weg besteht ein hohes Interesse am
Projekt seitens der befragten Betriebe,

die iberwiegend bereit sind, im Rahmen
des Projekts zu kooperieren und vielfach
bereits ber konkrete Vorstellungen zu
moglichen, regionalen Produkten verfi-
gen. Teilweise ist bereits Verarbeitungs-
wissen vorhanden, zum Teil verfiigen die
Betriebe auch tber geeignete Flachen,
Hofgebaude und Investitionen sowie
die Bereitschaft im Rahmen des Pro-
jekts die Produktionsweise umzustellen.
Auch bieten die Regionsspezifika durch
ein hohes landwirtschaftliches Produkti-
onsaufkommen, und insbesondere durch
zahlreiche Bestande an Obst in kul-
turlandschaftlich aufwertenden Streu-
obstbestanden sowie die Planung eines
zukiinftigen Naturparks Mllerthal, gute
Maglichkeiten zur Entwicklung regiona-
ler Qualitatsprodukte im Gebiet Mul-
lerthal.

Eine Schwache stellen die nicht vorhan-
denen Strukturen in regionalem Absatz
und Verarbeitung dar. Diese gilt es, in
der folgenden Projektphase zu erarbei-
ten. Auch gibt es noch wenig Differen-
zierung in der Produktionsstruktur, was
einer hohen Spezialisierung auf Milch
und Fleisch geschuldet ist. Damit ein-
hergehend fehlt produktionstechnisches
Wissen fir Gemuse, Sonderkulturen
wie Spargel u.a.

Chancen bieten sich den teilnehmenden
Landwirten durch Angebotsbindelung:
durch eine Kooperation im Absatz kon-
nen Produktionspotenziale erschlossen
und auch innovative, neue Produktlinien
aufgebaut werden. Das gute Image der
Region kann auf die Produkte ubertra-
gen werden. Dabei kann grundsétzlich
von einer hohen Verbraucherpraferenz
fur regionale, qualitativ hochwertige
Produkte ausgegangen werden. Eine
Zusammenarbeit mit Tourismus und
Gastronomie in der Region lasst daru-
ber hinaus Synergieeffekte nutzen.

Eventuelle Risiken konnten in einer nicht
ausreichenden Qualitét der hergestell-
ten Produkte bestehen. Oder, dass die
Qualitat gegentiber dem Handel schwer
nachweisbar oder fiir den Verbraucher
schwer zu erkennen ist. Auch mussen
ausreichende Mengen fur eine lohnende
Verarbeitung und fiir einen maglichen
Absatz an den Handel zusammenkom-
men.

Insgesamt gesehen sind also gute Vor-
aussetzungen fir eine regionale Qua-
litatsproduktion vorhanden. Es gibt
ausreichend viele, interessierte, aktive,
kompetente Betriebe. Eine Absatzsi-
cherung ist durch ein Regionsmarketing
und den Aufbau regionaler Vermark-
tungsstrukturen machbar.

Wie geht es weiter?

Auf der Grundlage der Basisanalyse
werden im nachsten Schritt konkrete
Konzepte fiir einzelne Produkte erarbei-
tet, fur die es geeignete Absatzwege zu
entwickeln gilt. Dabei gilt es, Starken
und Chancen zu nutzen und die Schwa-
chen und Risiken soweit moglich zu
begrenzen. Vor allem gilt es, die hohe
Motivation und Begeisterung der inter-
essierten Landwirte zu nutzen.

Alexandra Becker
CO CONCEPT




I KULTURERBE

Die Arbeitsgruppe “Patrimoine indus-
triel et artisanal” hat sich das Ziel ge-
setzt, in einer ersten Phase ein Inventar
aller bestehenden, aber auch der schon
verschwundenen Muhlen der Region zu
erstellen, um so in einer zweiten Ar-
beitsphase das handwerkliche und in-
dustrielle Erbe der Region aufzuwerten,
indem es wieder ins offentliche Interes-
se gertickt wird.

Etymologie, Typen und
historische Bedeutung
von Mihlen

Unter dem Oberbegriff “Mihie”, das ety-
mologisch auf die lateinische Bezeich-
nung “molina” zuriickgeht, (verwandt
mit “mahlen” das auf das griech. mylg
und lat. molere zuriickgeht) verstanden
die Romer die durch Wasserkraft be-
triebene Muhle. Im Laufe der Zeit wur-
de der Ausdruck Muhle stellvertretend
fur Maschine oder Fabrik (z.B. noch im
Engl.: ironmill, woolmill) und jeder Be-
trieb, der durch die Kraft des Wassers
betrieben wurde, selbst wenn er nichts

Eis Millen nei entdeckt!

mit dem Mahlen von z.B. Korn zu tun
hatte, als Muhle bezeichnet. Dies be-
deutet, dass Mihlentypen, bei denen
wir heutzutage nicht mehr an Mihlen
denken, im Rahmen des Projekts von
Interesse sind. Hier sind neben den Ge-
treidemiihlen unter anderem die Olmiih-
len, Sagemihlen und die Walkmiihlen -
bei uns als Follmihlen bezeichnet - zu
nennen. Auch die alten Schmelzmiihlen
sollen erwahnt werden. Es handelt sich
also um die alten Handwerke, welche
die Wasserkraft der Bache nutzten, um
ihr “Produkt” zu erstellen.

Diese Muhlen sind teilweise in Verges-
senheit geraten, selbst von den Ge-
treidemuhlen, die eines der Hauptnah-
rungsmittel herstellen, kann sich kaum
noch jemand ein konkretes Bild machen.
Deshalb soll dieses industrielle Erbe er-
neut erkundet, historisch aufgearbeitet
und der Offentlichkeit wieder zuganglich
gemacht werden. Je nach Erhalt der
Gebaude oder je nach Interesse der
Besitzer konnen die alten “Mihlen” in
unterschiedliche Richtungen hin genutzt
werden, um sowohl dem historisch als
auch dem technisch interessierten Be-
sucher einen Einblick in die alten “Hand-
werke” der Region zu ermdglichen.
Mihlen waren seit der Antike - schon
Strabo erwahnte im ersten Jahrhundert
v. Chr. eine Wassermiihle - bis ins letz-
te Jahrhundert Sinnbild des technischen
Fortschritts. Heute sind sie allerdings
nicht mehr in unserem alltaglichen Le-
ben prasent, denn die wenigsten Men-
schen backen ihr Brot noch selbst.

In Erinnerung blieb die Muhle vor allem
als geheimnisumwobener und roman-
tischer Ort, aus Marchen, Sagen oder
Literatur. Hier ist sie noch mit einem
klappernden Muhlenrad und mit Muh-

lensteinen ausgestattet. Dieser roman-
tische Charakter allerdings verschwand
schon in der zweiten Halfte des 19.
Jahrhunderts, als das alte \Wasserrad
allmahlich von den effektiveren Turbinen
abgelost wurde und letztes Jahrhundert
die Muhlensteine durch Walzenstiihle
ersetzt wurden. Viele kleine Muhlen in
unserer  Region
waren mit der Zeit
nicht mehr renta-
bel und so wurde
der Betrieb einge-
stellt. Wie viel die
Menschen  frither
mit Muhlen zu tun
hatten sieht man
z.B. an den alten
Sprichwartern, Fa-
miliennamen, Ort-
schafts- und Stra-
Benbezeichnungen.

Regionales Mihlen-
inventar

Das Inventar wird von Carole Diesch-
bourg erstellt, die in der noch heute
aktiven Mihle ihres Vaters sozusagen
aufgewachsen ist und das “Leben” ei-
ner Muhle von klein auf erleben durfte.
Auch durch die aktive Mithilfe von ver-
schiedenen Teilnehmern der Arbeits-
gruppe (Georges Ginter, Robi Baden,
Theo Speaight, ...) und spezialisierten
Lokalhistorikern, wie z.B. Herrn Marce!
Ewers, konnen die Recherchen bis ins
kleinste Detail erfolgen.

Fortsetzung niachste Seite
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Die geographische Ausdehnung der
Recherche erstreckt sich tber die 15
Gemeinden, die am LEADER-Programm
in der Region Millerthal teilnehmen.
Die Recherche umfasst tber 80 Muh-
len, d.h. die Miihlen an der Sauer, an
der Schwarzen und WeiBen Ernz und an
deren Nebenbachen, z.B. Haller- und
Haupeschbach, Consdorfer Bach, Lau-
terborner Bach, der Scherbach, usw.
Das Inventar beinhaltet allgemeine
Informationen zum Standort, zur Zu-
ganglichkeit und heutigen Nutzung. Die
Muhlengebaude sind nach verschiede-
nen Miuhlentypen, nach Zustand und
Funktionsfahigkeit klassifiziert.

Einige moulinologische Voraussetzun-
gen sind ebenfalls bericksichtigt, wie
z.B. ob die Mihle durch eine Turbine
oder bis zu ihrem “Ende” durch ein
Wasserrad angetrieben wurde. Es soll
gin kurzer Abriss (ber die Geschichte
der Miihle dargestellt werden; inter-
essant sind hier die technischen Um-
wandlungen im Laufe der Zeit, die un-
terschiedlichen Nutzungen (oft wurden
mehrere Mihlentypen kombiniert) und
die Abfolge der Inhaberfamilien.

Zudem werden im Rahmen dieses Kri-
terienkataloges einige projektrelevante
Fragen gestellt; diese beziehen sich
auf eine eventuell schon vorhandene
touristische Infrastruktur, auf Besich-
tigungsmaglichkeiten und die spateren
Nutzungsmaglichkeiten des jeweiligen
Areals. Auch soll, an den noch bewohn-
ten Muhlen, ein erster Kontakt herge-
stellt, auf das Projekt aufmerksam ge-
macht und Interesse geweckt werden.
In einem weiteren Arbeitsabschnitt sol-
len kunftig, nach einer Vorauswahl von
etwa 15-20 Miihlen, vertiefte Recher-
chen angestellt und ein thematischer

Muhlenweg  ausgearbeitet — werden.
Geplant ist z.B. Schautafeln an “Muh-
len-Wander- oder Miuhlen-Radwegen”
anzubringen, die auf Uberreste von
Miihlenwehren hinweisen; noch produ-
zierende und funktionierende Objekte
konnten, in Zusammenarbeit mit den
dort lebenden Menschen, eingegliedert
werden. Am Ende soll ein Mihlenbuch
der Region entstehen.

Wir danken den “Miihleninhabern” schon
jetzt fir das Interesse, die Zusammen-
arbeit, die zahlreichen Informationen
und Anekdoten sowie die vielen unter-
schiedlichen Nutzungsideen, die auch
zum GroBteil in den Katalog mit ein-
gearbeitet wurden. Wir bedanken uns
ebenfalls bei Herrn Dieschbourg, Herrn
Mathay fir die gefiihrten Besichtigun-
gen der Dieschbourg- und Hessenmuhle
in Echternach bzw. Eppeldorf, sowie bei
Herrn Goedert fiir die Erlauterungen zu
der Mihle in Beckerich.

Muhlenexkursion

Um sich ein Bild von bereits touristisch
vermarkteten Mihlen oder Muhlenwan-
derwegen zu machen, entschied sich die
Arbeitsgruppe, verschiedene Mihlen in
Frankreich und Deutschland zu besich-
tigen. Dies sollte bei der Ausarbeitung
des Projekts hilfreich sein und auf ver-
schiedene wichtige Details aufmerksam
machen.

Wichtig war, dass die Gruppe wahrend
dieser Besichtigung Personen antref-
fen konnte, die von Anfang an schon an
bestehenden Projekten beteiligt waren
und somit genaue Informationen zur Fi-
nanzierung oder touristischen Vermark-
tung geben konnten. Die Exkursion fand

am 2. und 3. Oktober 2004 statt und
12 Mitglieder der Arbeitsgruppe nah-
men daran teil.

Samstagmorgens fand die Besichti-
gung der Johann Adams Miihle in Tho-
ley statt. Die Miihle ist von Ende Marz
bis Ende Oktober sowie an Sonn- und
Feiertagen gedffnet, wobei geflhrte
Besichtigungen ganzjahrig auf Anfrage
stattfinden kannen. In diesem Halbjahr
empfangt die Mihle zwischen 12.000
und 15.000 Besucher. Zwischen 220
und 270 Fihrungen finden pro Saison
statt. Kindern wird die Geschichte der
Miihle mit Erzahlungen oder Marchen
wie ‘Max und Moritz" kindgerecht er-
klart.

Seit 1992 bietet man Gruppen die
Maglichkeit an, Brot zu backen. Friher
wohnten zwei Familien im alten Mih-
lenhaus. Heute noch befinden sich dort
zahireiche Mobel und Gegenstande aus
dieser Zeit. Das Schlafzimmer, die Ki-
che sowie Webstihle und Kleidungssti-
cke sind Zeugen aus einer Zeit, als die
Miihle noch funktionsfahig war.

Nach der Besichtigung fuhr die Arbeits-
gruppe mit dem Bus nach Ettenheim,
wo sie einen Teil des Miihlenwegs der
Stadt Ettenheim erkundete. Der Miih-
lenwanderweg, mit einer Lange von ca.




7.5 Kilometern, umfasst 12 verschie-
dene Muhlen, welche fast ausschlieB-
lich von auBen zu besichtigen sind. Frau
Betzle von der Stadtverwaltung war mit
dem Projekt von Anfang an vertraut und
konnte der Gruppe zahlreiche Informati-
onen mit auf den Weg geben. Der Miih-
lenweg besteht seit 1999. Friher gab
es 23 Muhlen, von denen heute noch
12 bestehen. Wahrend der Wanderung
hatte Frau Betzle einige spontane Be-
sichtigungen bei privaten Mihlenbesit-
zern arrangiert. 5 der bestehenden 12
Muhlen sind noch funktionsfahig, 2 da-
von in Betrieb. Der Muhlenwanderweg
befindet sich zum Teil auf dem Fahrrad-
bzw. Mountainbikeweg, ein touristisch
sehr wichtiger Aspekt.

Am Sonntag stand zunachst die Be-
sichtigung einer &lteren Olmihle in
Storckensohn, einer kleinen Ortschaft
im Elsass, auf dem Programm. Die-
se Muhle wurde im Jahre 1732 ge-
baut und war bis 1960 funktionsfahig.
Noch heute wird dort Haselnuss- und
Walnussol sowie Apfelsaft hergestellt.
Das Miuhlenrad funktioniert noch. Es
muss allerdings manchmal manuell an-
geschoben werden, wenn das \Wasser
vom Bach nicht ausreichend ist. Zum
Mittagessen wurden kastliche regionale
Produkte (Salate, Wurst, Kase, Nuss-
torte,...) serviert, die alle aus einem

Umkreis von ungeféhr 8 Kilometern
stammten. Die Muhle empfangt jahrlich
bis zu 7.000 Besucher.

Von Storckensohn aus ging es weiter
nach Volmunster, wo man am spaten
Nachmittag in der Miihle von Eschviller
antraf. Die Muhle befindet sich mitten
in einer landlichen Umgebung im Tal
der Schwalb. Uber 25 freiwillige Frem-
denfihrer und die “Amis du Moulin" ha-
ben mit personlichem Engagement die
Korn- und S&gemihle in ein modernes,
lehrreiches Museum verwandelt. Die
Muhle befindet sich in einer herrlichen
Landschaft mit 6,5 ha Land. Dort be-
wirtschaften Landwirte Obstbaume,
zUchten Pferde oder Robustrinder.
In der Nahe der Mihle befinden sich
ebenfalls Fahrrad- und \Wanderwege.
Die Muhle besteht aus einem Gasthof
mit Zimmerverleih, einem Empfang, der
Muhlenanlage mit Museum, einer Gar-
tenanlage.

Als Erstes fand eine gefiihrte Besichti-
gung durchs Mihlenmuseum statt. Dort
wurden die Funktionen und verschiedene
Arten von Mihlen sehr anschaulich, mit
Hilfe zahlreicher alter Muhlenmaschi-
nen, Modellen und Schautafeln darge-
stellt. Besonders interessant war das
padagogisch aufbereitete Sagewerk, in
dem Kinder selbst herausfinden konnen,
wie die Kraft des Wassers auf die Miih-
le Ubertragen wird. Es wurde ebenfalls
an einer Vorflihrung der Sagetechniken
teilgenommen. Da vor allem Kinder an-
gesprochen werden sollen, wurde sehr
darauf geachtet, das Museum so kind-
gerecht wie moglich zu gestalten.

Die Gruppe hatte die Ehre, ein Gesprach
mit dem Prasidenten der Gemeindege-
meinschaft, Herrn Jean Louis Chudz, zu
fuhren. Er gab Erklarungen zum Projekt

)

und zur Finanzierung der Renovierungs-
arbeiten. Die touristischen Attraktio-
nen sollen den Besucher zum Verwei-
len einladen, so dass dieser mehrere
Stunden auf dem ganzen Gelande ver-
bringen kann. Jedes Jahr werden vier
verschiedene Feste zwischen April und
Oktober organisiert. Die “Amis du mou-
lin" organisieren ebenfalls alljahrlich eine
‘Naturwoche”. Wahrend dieser Woche
finden (ber 16 verschiedene Ateliers
rund um das Thema “Natur” statt, was
sich vor allem an die Kinder und Schul-
klassen der Gegend wendet.

Nach diesem anregenden Gespréch
machte sich die Arbeitsgruppe wie-
der auf die Heimreise und kam, nach
einem sehr lehrreichen Wochenende,
am Abend in Echternach an. Einige der
Ideen und Anregungen werden sicher-
lich in die Realisierung der Mihlenroute
einflieBen und bei den nachsten Arbeits-

. sitzungen, die bislang immer reges Inte-

resse bei den Teilnehmern hervorriefen,
diskutiert, kommentiert und analysiert
werden.

Carole Dieschbourg und Nathalie Grégoire

Mitglieder der Arbeitsgruppe “Patri-
moine industriel et artisanal” sind:
Gerard Bender (Prasident), Robi Ba-
den (Vize-Prasident), Nathalie Grégoire
(Sekretarin), Carole Dieschbourg, Jean-
Paul Dieschbourg, Marc Eicher, Marcel
Ewers, Alain Fairon, Georges Ginter,
Albert Goedert, Camille Hoffmann, Jos
Mathay, Jos Scheuer, Fernand Schmit,
Regina Schneider, Theo Speaight, Pierre
Wies sowie Francoise Bonert und Tom
Urlings vom LEADER-Biiro Echternach.




MEDERNACH

ERMSDORF

Située dans la vallée de I'Ernz
Blanche, la commune d'Ermsdorf
avec une surface de 2409 ha se

Al

compose des localités Ermsdorf,
Eppeldorf, Stegen, Folkendange. La population
de 885 habitants se répartit sur 19 nationa-
lités. Un gite rural accueille les touristes au
moulin de Hessenmillen et a Stegen se trouve
un manege d'equitation.

Située dans la vallee de I'Ernz
Blanche avec une surface de
1563 ha, dont 401,01 ha de
foréts, la commune se COMpO-

REISDORF

Reisdorf, village pittoresque se
trouvant au bord le la Stre, dans
un paysage forestier, entouré

des collines verdoyantes de la
vallée. On y trouve de nombreux sentiers tou-
ristiques qui invitent & des randonneées a pied
ou en bicyclette. Situé a l'entrée de la Peti-
te Suisse Luxembourgeoise, Reisdorf est un
point de rendez-vous idéal pour les amoureux
de la nature.

se de la localité de Medernach, du hameau
de Savelborn et d'une douzaine de fermes et
maisons isolées. Les 1093 habitants sont
répartis sur 23 nationalites. 24 commerces
et petites entreprises occupent environ 200
salariés.

NOMMERN

La commune comporte les lo-
calités de Nommern, Cruchten,
Ober- et Niederglabach, Schrond-

weiler et Aechelbour. Jadis habi-

tée par les celtes et les Romains, la commu-

ne s'est développée par |'agriculture depuis

la révolution francaise. Ayant conservé son
caractére rural tout en se presentant sous
un aspect moderne, la commune offre & sa
population et & ses visiteurs une atmosphere
calme et récreative.

LAROCHETTE

Larochette représente depuis
des années une destination tou-
ristique fort recherchée de par
son caractére original et son
passé historigue. Situés en plein centre du
Luxembourg, nous offrans des promenades,
une randonnée pour VTT, une piste cyclable,
etc. Deux chateaux partiellement restaures
dominent le centre touristique et commer-
cial.

FISCHBACH

La commune de Fischbach se
situe sur une hauteur entre la
vallée de I'Alzette et de I'Ernz
Blanche. La localité de Fischbach
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La commune de Heffingen avec
ses 920 habitants comprend les
localités de Heffingen, Reuland,

Scherfenhof et Scherfenmuhle.

est surtout connue comme lieu de résidence
privée de la famille grand-ducale. La commu-
ne comprend 7 villages: Fischbach, Angels-
berg, Schoos, Koedange, Schiltzberg, Weyer
et Stuppicht. A I'heure actuelle la commune
comprend 698 habitants dont 24% étran-
gers. 85% de la population gagnent leur vie
en dehors de la commune.

Si la commune de Heffingen a su conserver
un noyau médiéval plein de charme, elle n'en
gst pas moins entrée de plain-pied dans la
vie moderne de I'aprés-guerre. Erigées avec
des moyens modestes, les infrastructures
sportives, scolaires et culturelles attirent
I'attention par leur simplicité et leur caractere
fonctionnel.



BEAUFORT

Avec ses 1970 habitants, Beau-
fort est situé sur un plateau
entoure de vastes foréts avec
formations rocheuses exception-
nelles et ruisseaux en cascade. Les localités
de Dillingen et Grundhof se trouvent dans la
vallée de la Stre. Atouts touristiques: ruines
imposantes d'un chateau du Xlle siecle, cha-
teau Renaissance, production de Cassero,
festival culturel « Art in Beaufort », grand ré-
seau de promenades, patinoire et piscine en
plein air.

It

Christnach avec ses imposants
corps de fermes, Haller et sa pe-

WALDBILLIG
tite église au clocher particulier,

Mullerthal et le Schiessentiim-

pel, Freckeisen sur le haut plateau et \Waldbil-
lig comme centre administratif rassemblent
1400 habitants sur 24 km®. Une commune
rurale et moderne, lieu de naissance de Mi-
chel Rodange, haut lieu touristique avec les
imposantes formations rocheuses, qui mise &
fond sur la qualité de la vie dans un environne-
ment preserve.

' Berdorf a une altitude de 390 m
lée de la Slre) et Kalkesbach,
divinités, amphithéatre Hohllay, Perecop, Pre-

BERDORF
avec les localités de Bollendorf-
Pont, Weilerbach, Grundhof (val-
1600 habitants; centre touristique, env. 65
km de promenades; autel romain avec les 4
digtstuhl etc.; fromage de Berdorf, atelier de
soufflage.

CONSDORF

La commune de Consdorf fait
partie de la région touristique
naturelle du Mullerthal. Elle
compte 1.780 habitants répar-

tis en 29 nationalités qui habitent les localités
de Consdorf, Scheidgen, Breidweiler, Colbet-
te et de Marscherwald. Vu I'abondance des
. foréts et Iimportance des terrains agricoles,
la commune de Consdorf a su garder son ca-
ractére rural et sa vocation récréative.

ECHTERNACH
—a Ville historique fondée en 698

@ dans la vallée de la Stre, d'une

L \ ' superficie de 20 km® et comp-
) tant 4.900 habitants. Atouts
b culturels, touristiques et récréatifs: Abbaye,
Basiligue, Dénzelt, église Saints Pierre et
Paul, enceinte médiévale avec sept tours, pa-
villon du parc, centre culturel et touristique
en construction, Festival de Musique, Musée

MANTERNACH

BIWER &\ \“ MERTER de Préhistoire et Musée de I'Abbaye, Villa ro-
maine, centre récréatif, centre sportif, pro-
menades.

ROSPORT
La Commune de Rosport se
MOMPACH compose de 7 localités, a sa-
vair: Dickweiler, Girst, Girster-
BECH Les villages de Born et klaus, Hinkel, Osweiler, Rosport

et Steinheim. 1889 habitants vivent dans
cette commune dynamique. La population va
augmenter dans les prochaines années, di &

Moersdorf, situés dans la vallée
de la Basse Sire, et ceux de

Boursdorf, Givenich, Herborn

et Mompach, villages & structure rurale avec

La commune de Bech compte
une population de 965 hahi-

tants, une superficie de 23,5
km? et se situe dans le canton
d'Echternach, au bord de la « Petite Suisse
Luxembourgeoise ». Elle se compose de dix
petits villages, Altrier, Rippig, Hemstal, Zit-
tig, Kobenbour, Hersberg, Geyershof, une
partie de Graulinster et du Blumenthal avec
son chef-lieu Bech, qui compte quelques 350
habitants.

23 exploitations agricoles, font partie de la
commune de Mompach qui existe sous cet-
te configuration depuis 1830. 1020 citoyens
habitent actuellement dans la commune, dont
la superficie est de 27,58 km?.

Textes rédigés par les communes partenaires

I'ameénagement d'un grand lotissement, & la
construction de maisons-appartements etc.
Le siege de la commune se trouve dans le
nouveau chateau Tudor, construit par Henri
Owen Tudor, grand ingénieur et industriel, pi-
onnier de I'éclairage électrigue (1859-1928).

¥
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I TOURISMUS

TOURISTISCHE SEMINARREIHE

Gastronomie und regionale Produkte

Dass LEADER+
Mllerthal  bei
der Wahl des
Redners Jiirgen
Krenzer aus der
Rhon (D) fir
das dritte Se-
minar der Rei-
he  “Mellerdall
Aktiv' ein sehr
gutes Handchen
hatte, davon
konnten sich die 20 Teilnehmer am 9.
Oktober 2004 in Waldbillig iberzeugen.
Sie horten diesem wortgewandten und
witzigen Referenten interessiert zu, der
das Thema “Gastronomie und regionale
Produkte” auf eine sehr originelle Art
und Weise behandelte.

Als J. Krenzer den elterlichen Betrieb
in der RBhon vor ungefahr 20 Jahren
tbernahm und sich von der “Schnitzel"-
Speisekarte loste, erntete er zunachst
sehr viel Kritik. Er lieB sich jedoch nicht
beirren und bewies Mut zu Neuem. Der
Erfolg gab ihm Recht und nach und nach
entwickelten sich seine, von GroBmutter
tbernommenen und etwas umgewan-
delten Speisen zu absoluten regionalen
Geheimtipps.

Auch besann J. Krenzer sich auf regio-
nale Produkte und stellte fest, dass
man aus den hervorragenden Apfeln,

Wanderbares Mullerthal

Ausschlaggebend fir das Projekt war,
dass das Mllerthal zwar (iber eine Viel-
falt an Wanderwegen verfigt, eine ein-
heitliche Beschilderung und eine gezielte
Vermarktung jedoch fehlen. Das Projekt
gliedert sich in zwei verschiedene Pha-
sen. In Phase 1 wird ein Erstgutachten

die es in der Bhon gibt, einen sorten-
reinen Apfelsherry herstellen  kann.
Dass dieser vorzlglich schmeckt, konn-
ten die Seminarteilnehmer bei der Ver-
kostigung nach Ende des Seminars nur
bestatigen.

Als zweites Produkt nahm Krenzer
sich dem Rhonschaf an, ein regionales
Premiumprodukt, das zwar im Einkauf
recht teuer ist, sich aber durch einen
vorztiglichen, wildahnlichen Geschmack
auszeichnet. Er loste sich von der Vor-
stellung, dass es Lamm nur zu Ostern
gibt und verwendet mittlerweile alle Tei-
le vom Schaf. Eine seiner Spezialitaten
ist “Lammleber in Apfel-Sherry-Sauce”.

Emotionales Erlebnis fur
die Gaste schaffen

Mittlerweile hat J. Krenzer den fami-
lieneigenen Gasthof “Zur Krone" in ein
modernes Hotel verwandelt, das den
Namen ‘Rhénschaf’-Hotel tragt. Dort
Ubernachten die Gaste in “etwas ande-
ren” Zimmern mit “schaf-designten” Na-
tur-Holz-Mabeln hergestellt von Rhoner
Holzveredlern.

Seiner Meinung nach spielt auch eine
schone, ansprechende Speisekarte eine
sehr wichtige Rolle. Es genugt nicht,

iber das Wanderpotenzial erstellt, es
werden Bewertungskriterien festgelegt
und Wegeexperten geschult, so dass
eine Bestandsanalyse der Wanderwege
erfolgen kann. In Phase 2 sind die Kan-
zepterstellung eines regionalen Wan-
derfiihrers sowie auch eine Digitalisie-
rung des \Wegenetzes geplant.

Trager des Projekts ist die Entente

nur auf die Karte zu schreiben, dass
es sich um regionale Produkte handelt,
sondern man sollte immer ein kleines
emotionales Erlebnis dazu fir die Gaste
schaffen, denn an kleine Aufmerksam-
keiten erinnern die Leute sich immer.

Das Erfolgsrezept von J. Krenzer beruht
nicht zuletzt auf der Tatsache, dass er
sich von festgefahrenen Meinungen los-
te und Neues ausprobierte.

Einziger Wehmutstropfen der Veran-
staltung war, dass sich lediglich drei
Hoteliers (von insgesamt fast 50) hier
aus der Gegend zum Seminar eingefun-
den hatten, um sich vom Elan eines J.
Krenzer inspirieren zu lassen!

Marianne Origer
Entente SIT Mullerthal

SIT Mdllerthal. Das Projekt erfolgt in
Zusammenarbeit mit dem Deutschen
Wanderverband und wird von der Ar-
beitsgruppe ad hoc “Wandern” beglei-
(HEir



Am 20. November 2004 fand das vierte
und letzte Seminar der “Mellerdall Aktiv'-
Seminarreihe mit dem Thema “Adventure
und Sport” statt. Sehr erfreut waren
die Organisatoren, dass sich im Centre
polyvalent in Reisdorf fast 40 interes-
sierte Teilnehmer eingefunden hatten.
Unter der Leitung von Joachim Albrech
ging es dann auch gleich zur Sache,
denn wahrend dem knapp vierstindi-
gen Seminar standen nicht weniger als
drei Referenten auf dem Programm.
Zunachst ging Sebastian Korneli, Grin-
der der deutschen Agentur Mit-Sack-
und-Pack auf den sportiven Erlebnis-
tourismus ein. Er klarte die Begriffe
Sporttourismus und Erlebnistourismus,
ging auf die Angebotsformen, die An-
bieterstruktur, Nachfrage und Zielgrup-
pe ein. Am Beispiel von Mountainbiking
zeigte er auf, welche Belastungen und
Potentiale mit sich gebracht werden.
Im Bereich Marketing umriss er die
Schwerpunkte Produkt-, Preis-, Ver-
triebs-  und  Kommunikationspolitik.
Der zweite Redner, Freek Suringh,

ADVENTURE + SPORT

=

Leiter des Kur- und Sporthotels Ca-
rat in Monschau, ging auf seine lang-
jahrige Erfahrung im Bereich Sport,
Tourismus, Hotel- und Ferienpark-
Management ein. Fur ihn ist es sehr
wichtig, seinen Gasten Erlebnisurlaub
zu bieten. Er umriss die themati-
schen  Schwerpunkte — Kundenorien-
tierung, Betriebs- und Organisations-
struktur, Marketing und Finanzwirtschaft
und ging kurz auf einige Trends wie
z.B. Klettern, Trekking und Survival ein.
Erny Klares, Sporterzieher und Leh-
rer des Kanu- und Kayaksports aus
Diekirch, beleuchtete in seinem Refe-
rat die okologischen und okonomischen
Aspekte dieser Sportart in Luxemburg.
Sehr interessant war es,
zu erfahren, dass noch
wahrend den 30er Jahren
des 20. Jahrhunderts Lu-
xemburg als wahres Mekka
des Kanu- und Kayaksports
galt und viele internatio-
nale Wettbewerbe auf der
Sauer stattfanden. Herr

Mountainbiking
im Mullerthal

Nach nur vier Sitzungen der Arbeits-
gruppe, die sich aus aktiven MB-Fahrern
und anderen Interessierten zusammen-
setzt, stehen jetzt bereits vier Vor-
schlage fur MB-Pisten fest. Vier bis fiinf
weitere sollen noch hinzukommen. Ziel
dabei ist die Erweiterung des touristi-
schen Angebots und das Ansprechen
neuer Zielgruppen. Angedacht ist eine
Anbindung an das MB-Netz im Norden
des Landes in Reisdorf. Eine Publikation
der MB-Pisten ist im bereits bestehen-

Belastungen und Potenziale von
Trendsportarten im Millerthal

Klares ging auch auf die heutige, fur
den Tourismus recht leidige Situation
des Kanusports auf der Sauer ein.
In der abschlieBenden, sehr angeregten
Diskussion waren die Seminarteilneh-
mer sich einig, dass Erlebnistourismus
sehr wichtig fir unsere Gegend ist,
es aber leider oft an den notigen Ge-
nehmigungen fehit. Die LAG LEADER+
Mellerdall wird sich zusammen mit der
Entente SIT Mullerthal diesem Thema
annehmen und diesbezlglich bei den
Instanzen vorsprechen.

Marianne Origer
Entente SIT Mullerthal

~

den Ordner der Editions Guy Binsfeld
vorgesehen.

Ab Marz dieses Jahres werden die Vor-
schlage der Forstverwaltung, den Pri-
vatbesitzern und Jagdpachtern zwecks
Genehmigung unterbreitet, so dass
Ende des Jahres, in Zusammenarbeit
mit dem Tourismusministerium, mit der
Beschilderung begonnen werden kann.
Der Pilotcharakter des Projekts liegt in
der Verwendung von GPS.

Trager des Projekts ist die Entente SIT
Muillerthal.

Marianne Origer
Entente SIT Mullerthal
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Das Projekt LNB Millerthal

ist ein voller Erfolg

Rund siebenhundert Fahrgaste haben
die Late Night Busse im Mullerthal in
der Pilotphase im Jahr 2004 sicher zu
den ausgewahlten Veranstaltungen und
genauso sicher danach wieder nach
Hause transportiert. Es wurden sechs
Veranstaltungen angefahren,  wobei
das E-Lake-Festival an zwei Tagen be-
dient wurde. Das Zeltfest in Cruchten
im Herbst wurde auch an zwei Tagen
von den Late Night Bussen Miullerthal
angefahren, aber nur mit jeweils zwei
Bussen und in Zusammenarbeit mit
dem Late Night Bus Nordstad. Die Late
Night Busse waren insgesamt durch-
schnittlich zu zwei Drittel besetzt.

Der Erfolg der Late Night Busse hat
dazu gefuhrt, dass ab 2005 die Late
Night Busse auch vom Transportminis-
terium auf nationaler Ebene unterstitzt

werden. Dies zeigt, dass der Erfolg von
regionalen Initiativen auch auf nationa-
ler Ebene anerkannt werden kann.

Dass die Late Night Busse ein substan-
zieller Beitrag zur Verkehrssicherheit
insbesondere fir junge Leute ist, steht
auBer Frage. Dass zudem durch die
Late Night Busse die Mobilitat von Ju-
gendlichen gerade in Iandlichen Gegen-
den vergroBert wird, ist auch klar. Ein
anderer Aspekt dieses ganzen Projekts
ist aber auch nicht zu vernachlassigen,
und zwar, dass dieses Projekt groB-
tenteils von den Jugendlichen aus der
Redgion selbst durchgefihrt wird. Somit
wird auf regionaler Ebene praktisch um-
gesetzt, was auf européischer Ebene
als politische Prioritat von der EU-Kom-
mission und dem Ministerrat festgelegt
wurde.

Nattrlich hat auch bei dem Late Night
Bus-Projekt nicht alles perfekt geklappt,
und es bleiben noch eine Menge Ver-
besserungen in Zukunft umzusetzen.
Das Konzept an sich hat sich jedoch be-
wahrt. An dieser Stelle sei der ganzen
LEADER-Gruppe fir ihre Unterstiitzung
dieses Projekts noch mal herzlich ge-
dankt.

Aber auch den Jugendlichen, die im
Rahmen der Jugendkoordination Miil-
lerthal an der Ausarbeitung und an der
Umsetzung des Late Night Bus-Kan-
zepts in unserer Gegend mitgewirkt ha-

ben, sei hiermit noch mal gedankt. Ohne
sie ware das Ganze nicht durchfiihrbar
gewesen. Insbesondere der Club des
Jeunes Christnach mit Dan Boonen,
Jonathan Thill und Catalina Baden
waren Motor des ganzen Projekts.

Die Jugendkoordination Miillerthal wird
auch in Zukunft versuchen, daftr zu sor-
gen, dass junge Leute sicher mit dem
Bus zu den Veranstaltungen der jewei-
ligen Organisationen fahren kannen und
genauso sicher wieder nach Hause ge-
langen.

Der Terminkalender der Veranstaltun-
gen, die 2005 angefahren werden, wird
aller Voraussicht nach Anfang Febru-
ar definitiv festgelegt. Sollte noch ein
Verein, der eine Veranstaltung in der
LEADER-Region Miillerthal fur 2005
plant, Interesse haben, dass der Late
Night Bus auch diese Veranstaltung an-
fahrt, kann dieser bis zum 1. Februar
2005 sein Interesse anmelden, indem
er per E-mail an info@Inb.lu Kontakt
mit der Jugendkoordination Miillerthal
aufnimmt.

Théo Tibesart



I NEUE TECHNOLOGIEN

Ein regionales Projekt fir

Das Internet mit seinen vielfaltigen
Maglichkeiten gehdrt fur viele Birger
mittlerweile zum Alltag. E-mails erset-
zen Telefongesprache, Faxe und Briefe,
das Internet erlaubt einen einfachen
Zugang zu Informationen zu verschie-
denartigsten Themen, Onlinebanking er-
setzt den Gang zur Bank, Kaufen sogar
Verkaufen im Internet erfreut sich einer
immer groBeren Beliebtheit, ...

Trotz seiner steigenden Benutzung, fin-
det das Internet nicht bei allen Bevolke-
rungsschichten die gleiche Verbreitung:
Vor allem bei den Blrgern mit geringe-
rer Ausbildung und niedrigem Einkom-
men sowie bei den alteren Menschen
(Uber 65 Jahren) sind die Internetnut-
zer noch in der Minderzahl. Manner be-
nutzen das Internet starker als Frauen
(ILRES-Umfrage 2004).

Um den benachteiligten Bevolkerungs-
schichten den Zugang zum Internet
zu erleichtern, hat der Luxemburger
Staat vor einigen Jahren im Rahmen
des Aktionsplans “eLuxembourg” das
Programm “Brécke bauen iwwert den
Internetgruef” ins Leben gerufen. Ziel
dieses Programms ist es, in den Ge-
meinden offentliche Internetzugange
zu schaffen und Grundkurse fur die
Computer- und Internetbenutzung anzu-
bieten. Der Staat unterstitzt finanziell
jede Gemeinde, die ein solches Projekt
in Angriff nimmt. Bevorzugtes Mittel

Internetstuff in Bech

“Internetstuffen”

der Gemeinden ist das Einrichten einer
sog. “Internetstuff”.

Da neue Technologien und
Know-how Kernthemen des LEADER-
Programms sind, hat die Arbeitsgruppe

neues

Kommunikation den Auftrag vom
LEADER-Komitee erhalten, uber ein
regionales  Projekt  “Internetstuffen”

nachzudenken, &hnlich wie im Norden
des Landes, wo zwei LEADER-Regionen
zusammen ein regionales “Internetstuf-
fenprojekt” betreiben.

Die Arbeitsgruppe ist denn auch zur
Schlussfolgerung gelangt, dass ein re-
gionales Projekt einige Vorteile gegenu-
ber rein kommunalen Projekten hatte:

* Die Gemeinden verfiigen nicht alle
Uber die notigen Raumlichkeiten fur
eine ausreichend ausgestattete “In-
ternetstuff”. '

* Die Gemeinden haben abhangig von
ihrer GroBe oder Lage einen unter-
schiedlichen Bedarf in Punkto GroBe
der “Internetstuff”.

® Programme flr die “Internetstuffen”
zu organisieren und zu vermarkten,
bedeutet fir alle Gemeinden einen er-
heblichen Aufwand.

Die Arbeitsgruppe Kommunikation hat
daher einen Projektvorschlag fur ein regi-
onales “Internetstuffenprojekt” ausgear-
beitet, welches auf vier Pfeilern beruht:

* Bindelung der staatlichen Forderungs-
mittel

* Bessere Verteilung durch angepasste
GroBe und regionale Schwerpunkte

eluxembourg

e Unabhangig vom Wohnort, gleichbe-
rechtigter Zugang zu den ‘Internet-
stuffen” fir alle Biurger in der Region

* Gemeinsame Struktur fur die Organi-
sation, Vermarktung und Weiterent-
wicklung der angebotenen Leistungen

Die staatlichen Mittel, welche jeder Ge-
meinde zur Verfligung stehen, werden
gebundelt. Je nach raumlicher Lage und
GroBe der Gemeinde, sowie der vorhan-

atdbillig

Internetstuf in

denen oder geplanten Séle, werden die
verschiedenen Gemeinden mit offentli-
chen Internetzugangen ausgestattet.
Der Vorschlag sieht drei grdBere “Inter-
netstuffen” in Echternach, Larochette
und Beaufort vor. Die anderen Gemein-
den erhalten je nach GrdBe oder vor-
handenem Saal entweder eine mittlere
oder kleine “Internetstuff’ oder nur ein
PIAP (d.h. zwei offentlich zugangliche

Fortsetzung nichste Seite
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Fortsetzung

Computer mit Internetanschiuss). Im
Gegenzug zu dieser unterschiedlichen
Verteilung zwischen den Gemeinden,
erhalten alle Biirger der LEADER-Region
unabhangig von ihrem Wohnort einen
gleichberechtigten Zugang zu allen in
den “Internetstuffen” angebotenen Leis-
tungen, d.h. ein Einwohner aus Rosport
kann in Echternach die Leistungen ge-
nauso in Anspruch nehmen wie ein Ein-
wohner aus Echternach. Das Marketing

sollte regional organisiert sein. Durch
eine bessere Auslastung der “Internet-
stuffen” sollte dieses Modell erlauben,
Leistungen giinstiger anzubieten.

Die Arbeitsgruppe schldgt ebenfalls
das Schaffen einer Struktur vor, wel-
che fiir die Organisation, Vermarktung
und Weiterentwicklung der angebote-

nen Leistungen ’[z,B.- Kurse, die ber

die Basisaushildungen hinausgehen)
zustandig ist. Die Gemeinden waren

4
’

Weiderbildung am Bénévolat?

Kultur, Sport, soziale Aktivitaten und
Tourismus sind Bereiche, welche von
Vereinen entscheidend gepragt werden.
Diese Feststellung gilt ebenfalls fiir die
LEADER-Region Mdllerthal.

Zahlreiche Vereine haben bei der Aus-
arbeitung des LEADER-Programms
fur die Region Mullerthal mitgearbei-
tet, dessen Leitthema die Aufwertung
des regionalen Natur- und Kulturerbes
durch den Einsatz neuen Know-hows
und neuer Technologien ist. Zwanzig
Vereine sind der LAG Mdllerthal beige-
treten und leisten wertvolle Arbeiten in
den Gremien und Arbeitsgruppen.
Durch ihre Aktivitaten und ihre Unter-
stitzung der LEADER-Projekte sind
die Vereine ein wichtiger Faktor fur die
Umsetzung des regionalen Programmes.
Weiterbildungen fiur Mitarbeiter von
Vereinen anzubieten, welche es den
Vereinen erlauben wirden, noch effizi-
enter zu arbeiten, ware also ganz im
Sinne der Zielsetzungen des LEADER-
Programmes.

Vereinsarbeit stellt die Betroffenen vor
etliche Herausforderungen. Veranstal-
tungen mussen organisiert und ver-

marktet werden, Mitarbeiter mussen
motiviert, neue Mitglieder gefunden
und zum Mitmachen begeistert werden,
Streitigkeiten mussen geschlichtet wer-
den, Konten gefiihrt werden, usw. Um
die Freiwilligenarbeit zu unterstltzen
werden im Ausland den Ehrenamtlichen
verschiedenartige Weiterbildungen,
Seminare, Workshops und Coaching
angeboten (z.B. Akademie fur Ehren-
amtlichkeit Deutschland (http://www.
ehrenamt.de/)).

Diese Grunde haben die Arbeitsgruppe
Kommunikation dazu bewogen, Uber
ein Projekt “Weiterbildung fir Vereine”
nachzudenken. Im Herbst wurde ein von
der Arbeitsgruppe erarbeiteter Frage-
bogen an die Vereine der Region ver-
schickt. Die Ziele dieses Fragebogens
waren vor allem zu ergrinden, welche
Weiterbildungen bei den verschiedenen
Vereinen auf Interesse stoBen und wie
die Weiterbildungen organisiert werden
sollen. Anhand der gesammelten Infor-
mationen sollen dann die Kurse oder
Seminare organisiert werden.

dann von diesen Aufgaben entlastet.
Dieses Modell hat sich im Norden des
Landes bewahrt. Alle Gemeinden soll-
ten sich an dieser Struktur beteiligen,
auch diejenigen, welche schon eine
‘Internetstuff” haben. Die technische
Wartung der Rechner sollte auch von
dieser Struktur organisiert werden.

René Krippes

BILDUNG

Zehn Prozent der 337 versandten
Fragebogen wurden ausgeflllt an das
LEADER-Blro  zurtckgeschickt. Die
erhaltenen Antworten erlauben es, einige
Schlussfolgerungen fur ein maogliches
Weiterbildungsprojekt zu ziehen. Die
Dachverbande der Vereine organisieren
auch in Luxemburg relativ viele Wei-
terbildungen, welche allerdings eher
fachlicher Natur sind (z.B. Regelwerke,
technisches Wissen). Weiterbildungen
in den Bereichen Marketing, Manage-
ment, Organisation und Kommunikation
sind eher selten. Buchhaltungs- sowie
Verwaltungskurse stoBen auf geringes
Interesse. Den groBten Anklang bei den
Vereinen fanden die Themen “Neue Mit-
glieder gewinnen” sowie ‘Geldguellen
erschlieBen”.  Wahrscheinlich — drickt
den Vereinen der Schuh am meisten
auf diesen Gebieten. Falls das Projekt
vom LEADER-Komitee angenommen
wird, ware es sinnvoll, mit Weiterbil-
dungskursen in diesen Bereichen zu
beginnen.

René Krippes
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Am 16. September 2004 lud der Mou-
vement pour I'Egalité des Chances ashl.
kurz MEC genannt, zur Diplomiberrei-
chung ein. In den mittelalterlichen Ge-
mauern vom Hihof in Echternach hatten
sich die Teilnehmerinnen der im Frih-
jahr 2004 veranstalteten Computer-
kurse, sowie die Ausbilderinnen und die
Birgermeister der Gemeinden \Waldbil-
lig und Beaufort, Herr Bender und Herr
Hoffmann, versammelt.

Die Prasidentin der MEC asbl. Frau
Sylvie  Mousel-Capodimonte eroffnete
die feierliche Zusammenkunft mit einer
kurzen Danksagung an die Gemeinden
Waldbillig und Bech fir die Bereit-
stellung der jeweiligen “Internetstuff’,
an das Unterrichts- und Landwirt-
schaftsministerium sowie an die LAG
LEADER+ Miillerthal fir die finanzielle
Unterstitzung des Projekts. Die Pra-
sidentin wies auf den regionalen Cha-
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rakter des Projekts hin. Die Kurse,
zu denen die Birgerinnen der ganzen
LEADER-Region  Millerthal  Zugang
haben, werden gleichzeitig in zwei Ge-
meinden angeboten.

Die Tatsache, dass die Kurse sich aus-
schlieBlich an Frauen richten, geschieht
nicht in der Absicht, die Manner auBen
vor zu lassen, sondern ist im Sinne der
Chancengleichheit zu verstehen, so die
Rednerin weiter. Denn auch wenn der
Zugang zu den neuen Technologien den
Frauen offen steht, scheuen diese sich
oft, sich in diesen doch sehr mannerdo-
minanten Bereich zu wagen. Da bringt
ein exklusiver Frauenkurs die notige
Abhilfe, da er einen Raum schafft, wo

Frauen unter sich sind und sich frei und

offen austauschen konnen, und wo das
Angebot ihren Bedirfnissen angepasst
ist. Der Zugang zu Bildungsmadglichkei-
ten ist ein Garant der Chancengleichheit

Druck: imprimerie Fr. Faber, Mersch
Auflage: 9.000

© 2005 LAG LEADER+ Miillerthal

und daher ist es wichtig, dass auch in
der Region Mallerthal die Frauen unter-
stltzt und geférdert werden.

So bietet der Mouvement pour I'Egalité
des Chances auch fir das Schuljahr
2004/2005 weitere Ausbildungsmog-
lichkeiten in verschiedenen Bereichen
an. Das Angebot kann auf der Internet-
seite der LEADER-Region Millerthal
(http://www.mu.leader.lu]  herunterge-
laden oder bei den Gemeinden aus der
Region Millerthal angefragt werden.
Nach der feierlichen Uberreichung der
Diplome lud die Gemeinde Echternach
zum Ehrenwein ein.

Mouvement pour I'Egalité des Chances -
MEC asbl.

Verteilung an alle Haushalte der 15 Gemeinden der LAG LEADER+ Millerthal

Vervielfaltigung bitte mit volistandiger Quellenangabe

Gedruckt auf Umweltschutzpapier

FEOGA)

Gefordert durch finanzielle Mittel der LEADER+ - Gemeinden, des Ministeriums fiir
Landwirtschaft, Weinbau und landliche Entwicklung sowie der EU (Strukturfonds




COURS POUR ADULTES 2005

A. Cours d’informatique
Lieu: INTERNETSTUFF o BECH

Formatrice: Mme Wagner

Intitulé dv cours

1. Rund ums Bild
Bildbe- und verarbeitung am PC

2. Textverarbeitung mit MS Word

3. Arbeiten mit Powerpoint

Lieu: INTERNETSTUFF & WALDBILLIG
Formatrice: Mme Welschbillig

Intitulé du cours

1. PC-Einfishrungskurs
2. Textverarbeitung mit MS Word

3. Einfihrungskurs fir Excel

Formatrice: Mme Schiltz

Intitulé du cours

4. Internet : Initiation en francais

B. Cours de langue

i

Date

18.01.2005 au
04.02.2005

15.02.2005 av
11.03.2005

15.03.2005 au
25.03.2005

Date

28.02.2005 au
24.03.2005

12.04.2005 au
05.05.2005

A déterminer

Date

Février 2005

Lieu: NOUVELLE ECOLE PRIMAIRE a BEAUFORT

Formateur: M. Eisen

Intitulé du cours

1. Langue luxembourgeoise

Date

05.01.2005 au
13.07.2005

Horaire

Tous les mardis et vendredis
de 9.00-11.00 hrs

Tous les mardis et vendredis
de 9.00-11.00 hrs

Tous les mardis et vendredis
de 9.00-11.00 hrs

Horaire

Tous les lundis de 14.00-16.00 hrs
et jeudis de 9.00-11.00 hrs

Tous les lundis de 14.00-16.00 hrs
et jeudis de 9.00-11.00 hrs

Horaire

Tous les lundis

Horaire

Tous les mercredis
de 19.00-21.00 hrs

Pour toute information supplémentaire, priére de contacter Mme Pint au numéro de téléphone suivant: 021 669 212.
Les frais d'inscription sont d verser sur le compte de I'ashl. MEC avant le début du cours. CCPL: LUBB 1111 2183 4090 0000

Fiche d’Inscription:

T~

K
asbl

st
l'égalité

des chances

Frais d’inscription

100 €

100 €

80 €

Frais d’inscription

85€
100 €

100 €

Frais d’inscription

85€

Frais d’inscription

100 €

}( ..........................................................................................................................................................................................

NOM, Prénom: ... e Date et lieu de naissance : ....................cooii

Adresse:

Intitulé dv cours

Date et signature:

Formatrice

Téléphone:

Période

Priére de renvoyer la fiche d'inscription d |'adresse suivante: Administration communale de Waldbillig,
Mouvement pour I'Egalité des Chances, 1, rue André Hentges, L7680 Waldbillig




